Kosow Lacki, 20.11.2020r.

ZAPYTANIE OFERTOWE
w ramach projektu pt.

Promocja produktow wytwarzanych przez grupe producentéw (twardg chudy z Kosowa Lackiego,
twardg poftiusty z Kosowa Lackiego,

twardg tfusty z Kosowa Lackiego, masto tradycyjne, smietanka kremowa 30%, masto ekstra) oraz
upowszechnienie wiedzy o tych produktach

i systemie jakosci, w ramach ktorego te produkty zostaty wytworzone (system Jakosc¢ Tradycja)

realizowanego w ramach poddziatania 3.2 Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych
realizowanych przez grupy producentéow na rynku wewnetrznym objetego Programem Rozwoju
Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020

Zamawiajacy:
Okregowa Spétdzielnia Mleczarska w Kosowie Lackim
ul. Parkowa 2

08-330 Kosow Lacki



l. Przedmiot zamdwienia:

Kompleksowa realizacja kampanii reklamowej wspoéffinansowanej ze srodkéw UE- zgodnie z trescia

zapytania przedstawiong ponizej.

Il. Oferta winna zawierac¢ przynajmniej:

1.

w

No vk

10.

11.

Petng nazwe i adres oferenta oraz numer NIP, nr wpisu we wtasciwym rejestrze (np. KRS), w
ktérym ujawniony jest oferent. Zapisy we wtasciwym rejestrze, w ktdrym zostat wpisany oferent
powinny potwierdzac, iz osoba/osoby podpisujgce oferte sg uprawnione do reprezentacji
oferenta.

W przypadku reprezentowania oferenta przez Petnomocnika nie wymienionego w wtasciwym
rejestrze, petnomocnik powinien dotaczy¢ oryginat dokumentu petnomocnictwa lub notarialnie
poswiadczong kopie. Jezeli Oferent ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej zamiast numeru NIP umieszcza w ofercie numer identyfikacyjny
umozliwiajgcy weryfikacje oferenta w elektronicznym rejestrze przedsiebiorcéw kraju, w ktérym
ma siedzibe lub miejsce zamieszkania. Dodatkowo dotgcza sie wydruk oraz numer NIP, nr wpisu
we wiasciwym rejestrze w ktérym ujawniony jest oferent. Wydruk lub wypis z wtasciwego
rejestru potwierdzajgcy nr wpisu oferenta do rejestru oraz potwierdzajacy, iz osoba/osoby
podpisujgce oferte sg uprawnione do reprezentacji oferenta.

Adres e-mail oferenta, stuzacy do korespondencji w sprawie przedmiotowego postepowania
Petng nazwe i adres siedziby zamawiajgcego (wraz z adresem korespondencyjnym jesli jest inny
niz adres siedziby)

Petng nazwe projektu zgodnie z niniejszym zapytaniem ofertowym

Date sporzadzenia oferty

Date waznosci oferty — wymagane minimum 2 miesigce

Wartos¢ oferty netto i brutto przedmiotu zamoéwienia po uwzglednieniu ewentualnych upustéw.

a. W wartosci oferty nie moze by¢ ujety koszt cta, opakowania, koszt szkolenia, koszty dojazdow i
diet oferenta.

b. Na wartos$¢ oferty sktada sie kompleksowe wykonania zadania.

Wycene odrebng kazdego z ponizej wyszczegdlnionych zadan (kazdej z form reklamy) w wartosci
netto — oferent jest zobowigzany do wypetnienia i dofaczenia do oferty zatgcznika nr 1.

W przypadku oferty sktadanej przez konsorcjum firm wymagane jest okreslenie zadan, ktére
beda realizowane przez danego uczestnika konsorcjum (ktéry uczestnik konsorcjum odpowiada
za dane zadanie).

W przypadku oferty sktadanej przez konsorcjum firm wymagane jest dotgczenie do oferty kopii
umowy konsorcjum potwierdzonej za zgodnos$é z oryginatem przez uczestnikéw konsorcjum. Z
tresci umowy konsorcjum winna jednoznacznie wynika¢ mozliwosé oferowania i wykonania
zadan objetych niniejszym zapytaniem.

Oferta powinna by¢ sporzadzona w formie pisemnej na papierze firmowym Oferenta lub
opatrzona pieczatka firmowg oraz powinna by¢ podpisana przez osoby uprawnione do
reprezentowania Oferenta.



12. Oferta sporzadzona w jezyku innym niz polski powinna by¢ przettumaczona na jezyk polski przez
ttumacza przysiegtego

Dokumenty sktadane w formie kopii powinny by¢ potwierdzone podpisem osoby reprezentujgcej
oferenta na kazdej stronie.

Oferty, ktdre nie spetnig powyzszych wymogdw zostang odrzucone z przyczyn formalnych.
Il. Wymogi dotyczace zapisow oferty

1. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych. Ztozone oferty winny uwzgledniac
wykonanie wszystkich okreslonych w niniejszym zapytaniu ofertowym form reklamy.

2. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania wiecej niz jednej oferty przez jednego oferenta lub grupe
dziatajacych wspélnie oferentow.

3. Nie dopuszcza sie sktadania ofert zawierajgcych wiecej niz jeden wariant realizacji zadania.

4. Kazdy oferent moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

5. Koszt przygotowania i dostarczenia oferty pokrywa Oferent. Zamawiajgcy nie moze by¢
pociggany do odpowiedzialnosci za jakiekolwiek koszty czy wydatki poniesione przez Oferentéow
w zwigzku z przygotowaniem i dostarczeniem oferty.

6. Zamawiajgcy moze w toku badania i oceny ofert zgdaé od Oferentdw wyjasnien oraz
dokumentéw dotyczacych tresci ztozonych ofert.

Oferty, ktére nie spetnig powyzszych wymogdw zostang odrzucone z przyczyn formalnych.
IV. Opis przedmiotu zamdwienia:

a) Wykaz produktéw przeznaczonych do promocji:

e twardg chudy z Kosowa Lackiego

e twardg potttusty z Kosowa Lackiego

e twardg ttusty z Kosowa Lackiego

¢ masto tradycyjne

¢ Smietanka kremowa 30%

¢ masto ekstra.

Wszystkie produkty wytwarzane w ramach Systemu Jakos¢ Tradycja.

b) Kampania reklamowa realizowana bedzie w trzech etapach. Kampania bedzie realizowana od
dnia 01.11.2020 do dnia 01.07.2022. Szczegdtowy zakres i terminy etapéw wykazano w
zatgczniku nr 1 do zapytania ofertowego.

¢) Wymagany zakres zadan do zrealizowania przez oferenta (formy reklamy):

¢ TELEWIZJA- maksymalny budzet: 271 350 zt netto:

o spot reklamowy 30s,
o spot nagrany w studiu lub w plenerze



w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie scenariuszy, produkcja i emisja spotow
emisja zardwno w stacji ogélnopolskiej jak i w stacjach regionalnych

emisja w minimum 5 stacjach telewizyjnych, np.. Polsat, Polsat Cafe, TVP Warszawa, TVP
Rzeszdw, TVP Gdansk lub rownowazne (stacje ogdlnopolskie lub stacje regionalne)
zaplanowana ilos¢ emisji spotow- 400

terminy realizacji zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegélnych pozycji zadan- zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do
zapytania ofertowego- nalezy wypetni¢ kolumne ,,ilos¢ wg oferty” i ,wartosé netto”
zatgcznika nr 1,

- wykaz stacji telewizyjnych, w ktérych bedzie emitowany spot telewizyjny.
¢ RADIO- maksymalny budzet- 60 000 zt netto:

dwa spoty reklamowe 30s
w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie scenariuszy, produkcja i emisja spotéw
emisja spotéw zardwno w stacji ogélnopolskiej jak i stacjach regionalnych

o O O O

emisja w minimum 2 stacjach radiowych, np. RMF FM, Radio Podlasie lub rownowazne
(stacja ogdlnopolska lub stacja regionalna)

zaplanowana minimalna tgczna ilo$é emisji spotédw- 200

terminy realizacji zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do
zapytania ofertowego- nalezy wypetni¢ kolumne ,ilos¢ wg oferty” i ,wartos¢ netto”
zatgcznika nr 1,

- wykaz stacji radiowych, w ktérych bedzie emitowany spot radiowy.
¢ INTERNET- maksymalny budzet- 215 000 zt netto:
o zakres reklamy:
- Facebook:
*» przygotowanie projektéw postow i ich ptatna promocja na Facebooku

» promocja postow na kontach uzytkownikow wpisujgcych sie w zakres grupy
docelowej (masto, twardg, Smietanke, w wieku 25-65 lat, gtéwnie mieszkaricy miast)

- Instagram:
» przygotowanie projektow postow i ich ptatna promocja na Instagramie

* promocja postow na kontach uzytkownikow wpisujgcych sie w zakres grupy
docelowej (masto, twardg, Smietanke, w wieku 25-65 lat, gtdwnie mieszkarncy miast)



- banery reklamowe:

» przygotowanie minimum trzech projektéw baneréw reklamowych w réznych
formatach

» dostosowanie baneréw do wyswietlania zardowno na komputerach jak i
urzadzeniach mobilnych

» zaktadana minimalna ilo$¢ emisji- 4 000 000

» cze$ciowa emisja na przynajmniej jednej niemieckiej stronie internetowe;j
- artykuty informacyjno-promocyjne:

» opracowanie i emisja dwdch artykutéw informacyjno-promocyjnych

= artykuty powinny zawiera¢ zaréwno tekst jak i grafike
- dedykowana strona internetowa:

» przygotowanie i utrzymanie podstrony internetowej dedykowanej produktom
objetym promocja

* na podstronie powinny znajdowac sie rowniez informacje o systemie Jakos¢
Tradycja

* na podstrone powinny by¢ przekierowywani uzytkownicy, ktdrzy klikng w inne
materiaty reklamowe wytworzone w ramach kampanii internetowej

» dedykowana podstrona internetowa powinna by¢ utrzymana przynajmniej do
zakonczenia kampanii reklamowej

o w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie projektéw materiatéw reklamowych
oraz ich emisja,

o emisja materiatéw reklamowych na minimum 6 stronach internetowych, np. Facebook,
Instagram, wp.pl, onet.pl, polsat.news.pl, kochbar.de (niemiecka strona internetowa) lub
rownowazne (portale gtéwne, portale informacyjne),
terminy realizacji zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,
oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z zatgcznikiem nr 1
do zapytania ofertowego- nalezy wypetnié¢ kolumne ,,ilos¢ wg oferty” i ,,wartos¢ netto”
zatgcznika nr 1,

- wykaz stron internetowych, na ktérych emitowane bedg materiaty reklamowe.
¢ PRASA- maksymalny budzet- 50 000 zt netto:
o forma reklamy- reklama graficzna:

- przygotowanie minimum 3 projektéw



- format reklamy graficznej- % strony, % strony
- minimalna zakfadana taczna ilos¢ emisji- 10

o emisja w minimum 4 czasopismach, np. Forum Mleczarskie, Szef Kuchni, Poradnik
Handlowca, Hurt i Detal lub réwnowazne (czasopisma o podobnym profilu)

o w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie projektéw reklamowych oraz ich
emisja,
terminy realizacji zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,
oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z zatgcznikiem nr 1
do zapytania ofertowego- nalezy wypetnié¢ kolumne ,,ilos¢ wg oferty” i ,,wartos¢ netto”
zatgcznika nr 1,

- wykaz tytutéw prasowych, w ktdrych zamieszczone bedg artykuty.
e MARKETING BEZPOSREDNI- maksymalny budzet- 44 550 zt netto:

o formy reklamy:
- ulotki reklamowe:

» szes¢ projektow
= format A4 i A5
= papier min. 130g
* druk CMYK z uszlachetnieniem
* nadruk wybidrczy
*» fgczna produkcja min. 6 000 szt. (po 3 000 szt. w kazdym formacie)
- deski drewniane:
» drewniane deski do krojenia- wykorzystywane w kuchni
*» produkcja min. 200 szt.
- drewniane noze do masta:
= drewniane noze do masta
» produkcja min. 2 000 szt.
- fartuchy kuchenne:
* materiat: bawetna/poliester

» produkcja min. 100 szt.



- notesy reklamowe:
= format A5
= ok. 50 kartek
» offset 80 gram
» produkcja min. 2 000 szt.
- torby bawetniane:
» materiat: bawetna 140 gram
» nadruk sito extreme eco friendly
= wymiary ok. 38x0,2x41 cm
» produkcja min. 300 szt.
- torby papierowe:
» format ok. 25 x 11 x 32 cm
» uchwyt skrecany
» papier 90 gram
» produkcja min. 3 000 szt.
- polary reklamowe:
* bluzy z polaru zapinane na zamek
* dwie kieszenie
= mikro polar z wykonczeniem antypilingowy
= stopery
» 100% poliester
» gramatura: ok. 300 gr.
» produkcja min. 50 szt.
- koszulki reklamowe:
= materiat: bawetna
» gramatura ok. 150g

» produkcja min. 50 szt.



- rekawice kuchenne:
* materiat bawetna
* logo termotransfer
» produkcja min. 50 szt.
- kubki:
* typ Handy Pure
* pojemnosc¢ ok. 310 ml
» nadruk 2 kolory
» wysoko$¢ ok. 85mm
* ceramiczny
» matowa powierzchni
» produkcja min. 200 szt.
- plecaki:
» materiat: poliester 210 D
» produkcja min. 100 szt.
- parasole:
» wykonane z solidnego poliestru 190 T i drewna
* rama i zebra wykonane z metalu
» produkcja min. 100 szt.
- miarki:
» miarki o dtugosci 5 metréw z nadrukiem reklamowym
» z mechanizmem zatrzymujgcym metalowa tasme
» funkcjg pozwalajgca na fatwe wcigganie tasmy z powrotem i uchwytem na reke,
» wymiary ok. 7,3x6,7x3,5 cm
» produkcja min. 500 szt.

o w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie projektow graficznych i produkcja
ulotek/gadzetéw reklamowych
terminy realizacji zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,
oferta powinna zawiera¢ minimum:



- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z zatgcznikiem
nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypetni¢ kolumne ,,ilos¢ wg oferty” i ,, wartosc
netto” zatacznika nr 1.

¢ UDZIAL W TARGACH- maksymalny budzet- 70 000 zt netto:
o udziat w targach:
- Miedzynarodowe Dni z Doradztwem Rolniczym w Siedlcach,
* termin targéw- jesient 2021
» planowana wielko$¢ powierzchni targowej- 20 m2,

= stoisko w zabudowie indywidualnej z grafikami reklamowymi- wydruki
wielkoformatowe, wynajem witryn chtodniczych

= zapewnienie obstugi przez dwie hostessy (praca przez dwa dni targdw po 9 godzin)

* zapewnienie przewozu osdb oddelegowanych na targi oraz spakowanie, przewiezienie i
rozpakowanie elementéw stoiska, wynagrodzenie dla ekipy montazowej odpowiedzialnej
za ztozenie i roztozenie stoiska oraz za podtgczenie mediow.

- Mleko Expo Warszawa:
* termin targéw- jesien 2021
» planowana wielko$¢ powierzchni targowej- 20 m2,

= stoisko w zabudowie indywidualnej z grafikami reklamowymi- wydruki
wielkoformatowe, wynajem witryn chtodniczych

» zapewnienie obstugi przez dwie hostessy (praca przez trzy dni targéw po 9 godzin)

* zapewnienie przewozu osob oddelegowanych na targi oraz spakowanie,
przewiezienie i rozpakowanie elementéw stoiska, wynagrodzenie dla ekipy
montazowe]j odpowiedzialnej za ztozenie i roztozenie stoiska oraz za podtaczenie
medidw.

o oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z zatgcznikiem nr 1
do zapytania ofertowego- nalezy wypetni¢ kolumne ,,ilo$¢ wg oferty” i ,,wartos¢ netto”
zatgcznika nr 1.

¢ POKAZ- maksymalny budzet- 50 000 zt netto:

o ilo$é pokazdéw kulinarnych- 3

o miejsca przeprowadzenia pokazu- Makro Warszawa, Selgros Siedlce, Koséw Lacki (plener)
lub réwnowazne (sklepy w miastach lub wydarzenia w plenerze)

o kazdy pokaz dla ok. 30-50 oséb



zaangazowanie profesjonalnego kucharza, ktéry wykona ,na zywo” potrawy z
wykorzystaniem promowanych produktéw

produkcja stoiska, na ktéorym kucharz bedzie przygotowywat potrawy

wypozyczenie sprzetu gastronomicznego oraz zastawy (dobdr sprzetu i zastawy na
podstawie potraw zaproponowanych przez kucharza)

zapewnienie dodatkowych produktow kulinarnych do komponowania potraw (dobér
produktow na podstawie potraw zaproponowanych przez kucharza)

terminy realizacji zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztéw poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do

zapytania ofertowego- nalezy wypetni¢ kolumne ,ilo$¢ wg oferty” i ,wartos¢ netto”

zatgcznika nr 1,

- propozycje miejsc przeprowadzenia pokazow.

¢ DEGUSTACIJE- maksymalny budzet- 25 000 zf netto:

@)

ilos¢ degustacji- 20

miejsce przeprowadzenia degustacji- sie¢ sklepéw Topaz Siedlce, Katuszyn, Minsk
Mazowiecki, Warszawa, Wegrow, Eurocasch Warszawa, Selgros Warszawa lub
rownowazne (sklepy na terenie wojewddztwa mazowieckiego)

stoiska degustacyjne- trybunka oklejona grafikg + toper

stréj dla hostess- koszulki z nadrukiem reklamowym 150 g/m2, bawetna, fartuch 180
g/m2, bawetniany sitodruk 300x200, rekawice- bawetna, logo termotransfer, daszek na
gtowe- profilowany, bawetniany z zapieciem na rzep

na kazde degustacje powinna zosta¢ wynajeta jedna hostess

terminy realizacji zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztédw poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z zatgcznikiem nr 1
do zapytania ofertowego- nalezy wypetni¢ kolumne ,,ilos¢ wg oferty” i ,,wartos$¢ netto”
zatgcznika nr 1.

- propozycje miejsc przeprowadzenia degustacji.

e PUBLIKACIJE- maksymalny budzet- 56 300 zt netto:

o formy reklamy:

- ksigzka kulinarna:
= ksigzka z przepisami zawierajacymi produkty objete dotacjg
» format A4
= ok. 48 stron

= oktadka 300 gram



» srodek 130 gram
» druk w petnym kolorze
» klejenie po dtugim boku
= oktadka folia soft touch lakier 3D
» produkcja min. 2 000 szt.
- katalog produktow:
= katalog z produktami objetymi promocja:
= format A4
= ok. 16 stron
= oktadka 300 gram
» $rodek 130 gram
= szycie zeszytowe dtugi bok
» produkcja min. 1 000 szt.
- broszura informacyjna:
= format A4
= papier kreda 130 gram
» produkcja min. 1 000 szt.
- folder informacyjny:
» format A4
= papier kreda 130 gram
» produkcja min. 1 000 szt.

o terminy realizacji zgodnie z zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,
o oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztéw poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do
zapytania ofertowego- nalezy wypetni¢ kolumne ,,ilos¢ wg oferty” i ,wartosé netto”
zatgcznika nr 1.

e OUTDOOR- maksymalny budzet- 150 000 zt netto:
o forma reklamy- reklama w autobusach i wagonach metra:

- nosnik: ramki podsufitowe 90x30 cm



- miejsce emisji- autobusy miejskie w Warszawie i wagony metra
- czas emisji- 3 miesigce
- minimalna ilos¢ nosnikéw- 300 szt.

o w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie projektow i emisja materiatow
reklamowych
terminy realizacji zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,
oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z zatgcznikiem nr 1
do zapytania ofertowego- nalezy wypetnié¢ kolumne ,,ilos¢ wg oferty” i ,,wartos¢ netto”
zatgcznika nr 1.

¢ INNE KANALY PRZEKAZU- maksymalny budzet- 7 500 zt netto:
o formy reklamy:
- sesja zdjeciowa:
= przeprowadzenie profesjonalnej sesji zdjeciowej produktdow objetych dotacjg
* w sesji powinien wzig¢ udziat przynajmniej jeden influencer.

= zdjecia wykonane podczas sesji bedg wykorzystywane do przygotowania
materiatow reklamowych w ramach innych kanatéw przekazu, np.. Internet,
publikacje.

- maskotka- krowa:
= kostium maskotki w postaci krowy
= kostium dla osoby dorostej

o terminy realizacji zgodnie z zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,
o oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do
zapytania ofertowego- nalezy wypetni¢ kolumne ,ilos¢ wg oferty” i ,wartos¢ netto”
zaftacznika nr 1.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

d) Budzet poszczegdlnych kanatéw przekazu w ofercie ztozonej w ramach postepowania nie moze
by¢ wiekszy niz budzet wskazany w niniejszym zapytaniu ofertowym. Oferty nie spefniajace tego
kryterium zostang odrzucone ze wzgledéw formalnych.

e) W przypadku kosztéw zwigzanych z transportem stawka za 1 km nie moze przekracza¢ 0,8358 zt.

f) W przypadku stwierdzenia przez Zamawiajgcego, ze ztozona przez Oferenta oferta opiewa na
razgco niskg cene w stosunku do zatozonego przedmiotu zamodwienia, Zamawiajgcy ma prawo



g)

h)

i)

k)

1)

zwracic sie do Oferenta z prosbg o potwierdzenie mozliwosci zrealizowania petnego zakresu
zamdwienia w zaproponowanym przez siebie budzecie.

Ztozenie oferty przez Oferenta potwierdza mozliwos¢ realizacji petnego zakresu zadan
okreslonego w zapytaniu ofertowym.

Wszystkie materiaty reklamowe muszg by¢ oznaczone zgodnie z Ksiegg Wizualizacji Znaku PROW
2014-2020, ktéra dostepna jest pod adresem internetowym
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/ksiega-wizualizacji-i-logotypy /wersja maj 2020/
Wykonawca ma obowigzek przestania do Zamawiajgcego wszystkich projektow, ktére
realizowane bedg w danym etapie operacji na 60 dni przed planowanym zakonczeniem tego
etapu projektu.

Wszystkie dziatania reklamowe powinny promowac produkty oraz system jakosci, w ramach
ktérych wytworzono produkty wskazane w pkt. IV niniejszego zapytania ofertowego.
Przedstawiona oferta powinna zawierac wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem i realizacjg
kompleksowej kampanii reklamowej. Zamawiajgcy nie dopuszcza podwyzszania wartosSci zadan w
trakcie realizacji zadan objetych oferta.

W ramach projektu nie przewiduje sie wptaty zaliczek przed rozpoczeciem dziatan reklamowych.

V. Warunki udziatu w postepowaniu:

Oferent musi spetniaé nizej wymienione warunki:

e Oferent powinien posiadac uprawnienia do wykonywania dziatalnosci lub czynnosci w
zakresie odpowiadajgcym przedmiotowi zapytania ofertowego oraz nie moze podlegac
wykluczeniu z mozliwosci realizacji zadania na podstawie odrebnych przepiséw lub
prawomocnych wyrokéw sgdu. W celu potwierdzenia spetnienia niniejszego warunku oferent
zobowigzany jest do ztozenia wraz z ofertg aktualnego elektronicznego odpisu KRS lub CEIDG.

e Oferent musi posiadaé ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej za szkody wynikte z

tytutu prowadzonej dziatalnosci gospodarczej na kwote nie nizszg niz 500 000 zt. W
przypadku oferty sktadanej przez konsorcjum firm, kazdy uczestnik konsorcjum musi
posiada¢ ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej za szkody wynikte z tytutu
prowadzonej dziatalnosci gospodarczej na kwote nie nizszg niz 200 000 zt. W celu
potwierdzenia spetnienia niniejszego warunku oferent zobowigzany jest do ztozenia wraz z
oferta kopii aktualnej polisy ubezpieczeniowej od odpowiedzialnosci cywilnej za szkody
wynikte z tytutu prowadzenia dziatalnosci gospodarczej.

o Oferent nie moze znajdowac sie w stanie upadtosci lub likwidacji. W celu potwierdzenia

spetnienia niniejszego warunku oferent zobowigzany jest do ztozenia wraz z ofertg
oswiadczenia wg wzoru stanowigcego zatgcznik nr 2 do zapytania ofertowego.

e Oferent zobowigzany jest przed uptywem terminu sktadania ofert wnies¢ wadium w kwocie

30 000 zt (stownie: trzydziesci tysiecy ztotych 0/100 groszy):

» Za moment wniesienia wadium uwaza sie date wptywu Srodkdw pienieznych w nalezytej
wysokosci na wskazany rachunek bankowy Zamawiajgcego - Oferent zobowigzany jest do
dotgczenia do oferty potwierdzenia wykonania przelewu.

» Wadium nalezy wnie$¢ w pienigdzu.

» Kwote wadium nalezy wptaci¢ przelewem na ponizszy rachunek bankowy Zamawiajacego:

- nr rachunku: 94 2030 0045 1110 0000 0044 0830


https://www.gov.pl/web/rolnictwo/ksiega-wizualizacji-i-logotypy%20/wersja%20maj%202020/

- tytut przelewu: Wadium w postepowaniu ofertowym na kompleksowg realizacje kampanii
reklamowej wspoétfinansowanej ze srodkéw UE.

» Dowdd wniesienia wadium nalezy dotgczy¢ do oferty.

» Zwrot wadium w przypadku wszystkich Oferentdw nastgpi niezwtocznie po rozstrzygnieciu
przedmiotowego postepowania ofertowania i podania do publicznej wiadomosci informacji
o wyniku postepowania.

» W przypadku uniewaznienia postepowania ofertowego lub zakoriczenia postepowania bez
wyboru oferty Zamawiajgcy zwréci wadium wszystkim oferentom w terminie do 3 dni
roboczych od dnia podania do publicznej wiadomosci informacji o uniewaznieniu lub
zakonczeniu postepowania ofertowego bez wybrania oferty.

o Oferent jest zobowigzany wykazac zrealizowanie minimum jednej kampanii reklamowej
wspotfinansowanej z udziatem srodkéw pomocy publicznej (UE)- kampanie o zasiegu
ogoblnopolskim, dotyczace produktdw spozywczych. Zrealizowana kampania musi obejmowac
przynajmniej nastepujace kanaty przekazu: telewizja, internet, marketing bezposredni i
pokazy. Przy czym w przypadku:

- telewizji- wymagana jest realizacja spotow wraz z zakupem mediow,
- internetu - wymagana jest kreacja grafik oraz zakup mediow.

W celu potwierdzenia spethienia warunku oferent powinien dotgczyé do oferty informacije o

zrealizowanej kampanii reklamowej zawierajaca przynajmnie;j:

- nazwe zleceniodawcy kampanii,
- wartosé netto w PLN kampanii,
- okres realizacji kampanii,

- wykorzystane kanaty przekazu kampanii wraz z potwierdzeniem w postaci zdje¢,

screendw etc.,

- zrédto pochodzenia srodkédw pomocy publicznej, w ramach ktérego realizowano
kampanie (np. nazwe programu pomocowego)

Informacja powinna by¢ opatrzona podpisem oferenta.

e Oferent powinien wykazac sie doswiadczeniem w realizacji wymaganych przez
Zamawiajgcego kanatdw przekazu objetych niniejszym zapytaniem (telewizja, radio, internet,
prasa, marketing bezposredni, targi, pokazy, degustacje, publikacje, outdoor).

W celu potwierdzenia spetnienia warunku oferent powinien dotgczy¢ do oferty wykaz
zrealizowanych wymaganych form reklamy (kanaty przekazu) wraz z dokumentacjg
potwierdzajacg te realizacje (np. scany przyktadowych reklam prasowych, outdoorowych,
banerdéw internetowych, ,zrzuty ekranowe” spotu TV, dokumentacja fotograficzna z realizacji
targéw, degustacji, pokazow, gadzetéw reklamowych, ulotek, folderéw, dokumentacja dot
realizacji spotéw radiowych- scenariusz, etc).



e Oferent musi posiadac niezbedng wiedze i doswiadczenie dotyczgce wykonania niniejszego
zamoéwienia. Oferent powinien wykaza¢ sie dysponowaniem pracownikami mozliwymi do
zaangazowania w realizacje oferowanej kampanii posiadajgcymi przynajmniej dwuletnie
doswiadczenie w realizacji kampanii reklamowej obejmujacych telewizja, radio, internet,
prasa, marketing bezposredni, targi, pokazy, degustacje, publikacje, outdoor.

W celu potwierdzenia spetnienia niniejszego warunku oferent zobowigzany jest do ztozenia
wraz z ofertg oswiadczenia wg wzoru stanowigcego zatgcznik nr 2 do zapytania ofertowego.

o Oferent powinien dofgczy¢ do oferty wstepne projekty nastepujgcych materiatéw
reklamowych:

- scenariusz spotu telewizyjnego 30s (scenariusz wraz ze storyboardem)
- post przeznaczony do promocji na Facebooku

- graficzna reklama prasowa % strony

- torba bawetniana

- kubek reklamowy

- stoisko degustacyjne.

Ocena spetniania przedstawionych powyzej warunkdw zostanie dokonana na podstawie
weryfikacji czy do oferty dotaczono:

a. aktualny wydruk KRS/CEIDG,
aktualng polise ubezpieczeniows,
podpisane przez Oferenta oswiadczenie wg wzoru zatgczonego do niniejszego zapytania
(zatacznik nr 2),
dowdd whiesienia wadium (bankowe potwierdzenie przelewu),

e. informacje o zrealizowanej kampanii reklamowej wspoétfinansowanej ze srodkow UE

f. wykaz zrealizowanych wymaganych form reklamy (kanatéw przekazu) wraz z dokumentacija
potwierdzajaca te realizacje

g. wstepne projekty materiatéw reklamowych (scenariusz spotu telewizyjnego 30s- scenariusz
wraz ze storyboardem, post przeznaczony do promocji na Facebooku, graficzna reklama
prasowa % strony, torba bawetniana, kubek reklamowy, stoisko degustacyjne)

h. wycene poszczegdlnych elementéw oferowanej kampanii (wypetniony zatgcznik nr 1 do
niniejszego zapytania ofertowego)

VI. Warunki wykluczenia Oferenta z postepowania:
W postepowaniu nie mogg bra¢ udziatu nastepujgce podmioty:

e Podmioty powigzane z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo. Przez powigzania kapitatowe
lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy beneficjentem lub osobami
upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu beneficjenta lub osobami wykonujgcymi



w imieniu beneficjenta czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury
wyboru wykonawcy a wykonawcg, polegajgce w szczegdlnosci na:

uczestniczeniu w spoéfce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej;

posiadaniu co najmniej 10 % udziatow lub akcji;

petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta, petnomocnika;

o 0o T w

pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewieristwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa w linii drugiego stopnia w linii
bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;

e. pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to budzi¢
uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci tych osdéb.

Oferent zobowigzany jest dotgczy¢ do oferty stosowne oswiadczenie potwierdzajace brak
przestanek do wykluczenia oferty z postepowania. Wzdr o$wiadczenia stanowi zatgcznik nr 3
do niniejszego zapytania. Brak dotgczonego oswiadczenia potwierdzajgcego spetnianie
powyzszych warunkéw przez Oferenta bedzie skutkowato odrzuceniem oferty.

VII. Kryteria oceny ofert:
a) Ocena ofert zostanie przeprowadzona w oparciu o nastepujgce kryteria oraz ich wage:
1. cena netto przedmiotu zaméwienia —waga 100%

Oferent zobowigzany jest do umieszczenia w ofercie danych pozwalajgcych na ocene
punktowg ztozonej oferty. W przypadku braku jednoznacznych danych pozwalajgcych na
ocene oferty, oferta otrzyma w ramach danego kryterium 0 pkt.

b) Sposéb przyznawania punktacji za spetnienie kryterium:

Oceniana oferta otrzyma zaokraglong do dwdch miejsc po przecinku ilos¢ punktéw
wynikajgcych z kryteriéw oceny oferty wyliczanych na podstawie nastepujgcych wzoréow:

1. Cena netto przedmiotu zamdwienia- max. 100 pkt.:

cena of erty najtanszej
(netto w pln)
cena oferty badanej
(netto w pln)

Cena = x 100 x znaczenie 100 % — max. 100 pkt.

Wartos$¢ ofert podana w walucie obcej zostanie przeliczona na PLN wg kursu sprzedazy
Narodowego Banku Polskiego z dnia wystawienia oferty.

Elementy oferty, ktdre podlegajg ocenie punktowej bedg obowigzujgce w przypadku
zawarcia umowy z oferentem i zostang przeniesione do umowy z oferentem. Warunki
umowy zawartej przez Zamawiajacego z wybranym oferentem nie mogga by¢ gorsze dla
Zamawiajgcego, niz zawarte w ztozonej przez oferenta ofercie.



VIIl. Termin sktadania i otwarcia ofert:

c)
d)

Oferte nalezy ztozy¢ przesytka kurierskg lub pocztowg w: Okregowa Spétdzielnia Mleczarska
w Kosowie Lackim, ul. Parkowa 2, 08-330 Koséw Lacki

w nieprzekraczalnym terminie do dnia 27.11.2020 do godz. 10.00

Oferte przestang w formie papierowej nalezy ztozy¢ w nieprzezroczystej, zabezpieczonej
przed otwarciem kopercie. Koperte nalezy opisaé nastepujgco:

Oferta w postepowaniu: Kompleksowa realizacja kampanii reklamowej wspétfinansowanej
ze Srodkow UE- nie otwieraé do 27.11.2020 do godz. 10.30.

Na kopercie nalezy umiesci¢ nazwe i adres oferenta oraz nazwe i adres zamawiajgcego
Dopuszczone formy ztozenia oferty: za posrednictwem poczty lub za posrednictwem kuriera.
W kazdym przypadku liczy sie data wptywu oferty do siedziby Zamawiajgcego.

Z uwagi na trwajaca sytuacje epidemiczng nie dopuszcza sie sktadania ofert osobiscie.

Oferte ztozong po terminie Zamawiajgcy zwrdéci bez otwierania po uptywie terminu
rozpatrzenia ofert.

Otwarcie ofert nastgpi w siedzibie Zamawiajgcego w dniu 27.11.2020 o godz. 10.30.

IX. Informacja dotyczaca wyboru najkorzystniejszej oferty:

Zamawiajgcy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty wytgcznie w oparciu o zasady i kryteria
okreslone w niniejszym zapytaniu ofertowym. O wyborze najkorzystniejszej oferty
Zamawiajgcy zawiadomi wszystkich Oferentdw poprzez publikacje stosownej informacji na
stronie internetowej, na ktérej zostato opublikowane niniejsze zapytanie ofertowe-
www.osmkosow.pl

X. Zasady modyfikacji tresci zapytania ofertowego oraz modyfikacji ofert:

1.

Zamawiajgcy jest uprawniony do modyfikacji tresci zapytania ofertowego przed uptywem
terminu sktadania ofert. W przypadku modyfikacji tresci zapytania, stosowna informacja
zostanie umieszczona na stronie internetowej, na ktérej zostato opublikowane niniejsze
zapytanie ofertowe. W przypadku zmiany tresci zapytania, termin sktadania ofert moze
zosta¢ wydtuzony - jesli wprowadzona zmiana bedzie miata wptyw na czas potrzebny do
przygotowania oferty. Modyfikacja zapytania po terminie sktadania ofert nie jest mozliwa.
Zmiana ztozonej oferty przed terminem otwarcia ofert jest mozliwa jedynie w drodze
wycofania oferty i ponownego ztozenia poprawionej oferty przed uptywem terminu otwarcia
ofert. Modyfikacja oferty po uptywie terminu otwarcia ofert nie jest mozliwa.

Xl. Odrzucenie oferty:

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1. jejtresé nie odpowiada tresci zapytania ofertowego lub
2. zostata ztozona przez podmiot:
a) niespetniajgcy warunkéw udziatu w postepowaniu w sprawie wyboru wykonawcy
danego zadania ujetego w zapytaniu ofertowym, lub



b) powigzany osobowo lub kapitatowo z Beneficjentem lub osobami,
upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w jego imieniu, lub osobami
wykonujgcymi w jego imieniu czynnosci zwigzane z przygotowaniem i
przeprowadzeniem postepowania w sprawie wyboru wykonawcy a wykonawca.
Wymienione wyzej powigzania polegaja na:

» uczestniczeniu jako wspdlnik w spétce cywilnej lub osobowej;

» posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akcji spotki kapitatowej;

» petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta
lub petnomocnika;

» pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub
powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli;

» pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze
moze to budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci tych osdb;

3. zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w zapytaniu ofertowym.

Xll. Uniewaznienie postepowania:

Zamawiajgcy zastrzega mozliwos¢ uniewaznienia postepowania ofertowego na kazdym

etapie bez podania przyczyny oraz rozpisanie ponownego postepowania w tym samym

zakresie.

Xlll. Zawarcie umowy na realizacje kampanii:

1.

Zamawiajgcy, w terminie do 10 dni od dnia zamieszczenia informacji o wyniku
postepowania zawrze z Wykonawcg, ktérego oferta zostata wybrana jako
najkorzystniejsza umowe na realizacje kampanii reklamowe;j.

Zamawiajgcy bedzie miat prawo do odstgpienia od zawarcia umowy z Wykonawcg w

przypadku niepodpisania umowy o przyznanie pomocy z Krajowym Osrodkiem Wsparcia

Rolnictwa. W takim przypadku Wykonawca bedzie miat prawo zgdac¢ od Zamawiajacego

zaptaty za zadania zrealizowane do momentu otrzymania pisemnej informacji o

odstgpieniu od umowy. Zrealizowanie zadan powinno by¢ udokumentowane przez

Wykonawce.

Zmiany umowy z wykonawcg dopuszczalne sg w nastepujgcym zakresie:

» zmiana ceny w przypadku zmiany stawki podatku VAT,

» w przypadku wystgpienia zmian powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa w
zakresie majgcym wptyw na realizacje przedmiotu umowy, w tym zmian i obostrzen
wynikajgcych ze stanu epidemicznego zwigzanego z wirusem Covid-Sars-2

» zmian wynikajacych z obostrzen sanitarnych w czasie obowigzywania stanu
pandemii, w szczegdlnosci zmiany miejsc realizacji poszczegdlnych zadan lub
usuniecia zadan z zakresu zawartej umowy.

» w zakresie harmonogramu planowanej operacji, w nastepujgcych okolicznos$ciach:

- dziatanie sity wyzszej, majacej bezposredni wptyw na terminowosé wykonania
przedmiotu umowy. Przez site wyzszg nalezy rozumiec zdarzenie zewnetrzne, ktérego
Strony umowy nie mogly przewidzieé, ktérego nie mozna byto unikng¢, ani ktéremu



Strony umowy nie mogty zapobiec przy zachowaniu nalezytej starannosci, ktérej nie
mozna przypisac drugiej Stronie, a ktéra ma wptyw na realizacje przedmiotu umowy,
w tym w szczegdlnosci: powddz, pozar i inne kleski zywiotowe, strajki, nagte przerwy
w dostawie energii elektrycznej etc.

- inne istotne okolicznosci, ktérych Strony nie mogty przewidzie¢ w chwili zawarcia
umowy, a ktére mogg mie¢ wptyw na zakres i terminowos¢ wykonania zadania.

Strony uprawnione sg do zmiany Umowy w zakresie zestawienia rzeczowo-
finansowego w przypadkach, ktérych strony nie mogty przewidzie¢ w dniu zawarcia
umowy.

Wszelkie zmiany w umowie zawartej pomiedzy Zamawiajagcym a Oferentem
wymagajg zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

XIV. Poufno$é danych

Informacje zawarte w ztozonych ofertach zostang objete przez Zamawiajgcego tajemnica

handlowg i nie bedg udostepniane innym podmiotom za wyjgtkiem Krajowego Osrodka

Wsparcia Rolnictwa jako podmiotu wspoétfinansujgcego operacje oraz instytucji kontrolnych

krajowych i UE.

Po zakonczeniu postepowania zamawiajgcy umiesci na stronie internetowej, na ktorej

opublikowano niniejsze zapytanie ofertowe, informacje o:

O O O O

wyborze wykonawcy albo

odrzuceniu wszystkich ztozonych ofert, albo

nieztozeniu zadnej oferty, albo

zakonczeniu tego postepowania bez wyboru zadnej z ofert.

Zataczniki do zapytania ofertowego:

1. Zatacznik nr 1- harmonogram kampanii reklamowej

2. Zatgcznik nr 2 - oswiadczenie oferenta dotyczace warunkdéw udziatu w postepowaniu

3. Zatacznik nr 3 - oswiadczenie oferenta o braku powigzan osobowych lub kapitatowych z

Zamawiajacym

4. Zatacznik nr 4- wizualizacja produktéw



